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:تعریف علم اقتصاد 

ف از از علم اقتصاد تعاریف زیادی عنوان شده است اما ساده ترین و جامع ترین تعری 
.علم تخصیص بهینه منابع کمیاب است علم اقتصاد عبارتست از 

. کمیابی مهمترین موضوع علم اقتصاد است
کمیابی به این مفهوم است ک ه امکان ام مو دود اس ت ول ی خواس ته ر ای بش ری 

ا به عنوان مثال درآمد مودود است ولی کالارا و خدمام زیادی ر. نامودود می باشند
ای می خواریم خریداری کنیم و یا بودجه کشور مودود است ولی نیازرا و خواسته ر

. زیادی است که در جامعه وجود دارد 
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:منابع اقتصادی و غیر اقتصادی

ی قیم ت نش انه کمی اب. به منابعی اطلاق می شود که کمی اب باش ند: منابع اقتصادی
.  است

.  استرر کالا یا منبعی قیمت داشت به معنی این است که آن کالا یا آن منبع کمیاب

د من ابعی این منابع که در علم اقتصاد مورد بوث قرار نمی گیرن : منابع غیر اقتصادی
.نشانه فراوانی آنها رایگان بودن آن است. رستند که که فراوان می باشند

ار مهم بعنوان مثال نور و روا ررچند برای ادامه حیام زندگی انسان و تولید کالارا بسی
ن ور و . ) رستند ولی بدلیل فراوان بودن آنها در علم اقتصاد مورد بوث قرار نمی گیرن د

( روا از مباحث علم فیزیک رستند 
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:کمیابی

. رر چه کمیاب باشد مورد بررسی رای اقتصادی قرار می گیرد 
ه عب ارم رر کالا یا منبعی که کمیاب باشد باید آن را به نوو صویح تخص یص داد ب 

باش د دیگر تخصیص از کمیابی نشام می گیرد یعنی اگ ر ک الا ی ا خ دمتی ف راوان
ضرورتی به تخصیص آن نیست، مثلا بودجه ف رد ی ا وق ت ی ک ف رد مو دود اس ت

. دریم بنابراین باید فکر کرد که چگونه بودجه یا وقت را به نوو صویح تخصیص
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Microeconomics:

The branch of economics that analyzes the market 

behavior of individual consumers and firms in an attempt 

to understand the decision-making process of firms and 

households. It is concerned with the interaction between 

individual buyers and sellers and the factors that 
influence the choices made by buyers and sellers. 

In particular, microeconomics focuses on patterns of 

supply and demand and the determination of price and 

output in individual markets (e.g. coffee industry).
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Economics:

The field of economics is broken down into two

distinct areas of study: microeconomics

and macroeconomics.

Microeconomics looks at the smaller picture and

focuses more on basic theories of supply and

demand and how individual businesses decide

how much of something to produce and how much

to charge for it. People who have any desire to

start their own business or who want to learn the

rationale behind the pricing of particular products

and services would be more interested in this area.
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Economics:
Macroeconomics, on the other hand, looks at the big 

picture (hence "macro"). It focuses on the national 

economy as a whole and provides a basic 

knowledge of how things work in the business world. 

For example, people who study this branch of 

economics would be able to interpret the 

latest Gross Domestic Product figures or explain why 

a 6% rate of unemployment is not necessarily a bad 

thing. Thus, for an overall perspective of how the 

entire economy works, you need to have an 

understanding of economics at both the micro and 

macro levels.
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:تقسیم بندی علم اقتصاد

 macroو اقتص اد ک لان  micro  economicعلم اقتص اد را اقتص اد خ رد  

economic   تقسیم بندی می کنند .

و ث بررسی رفتار اقتصادی افراد ، جامعه و بنگارهای تولیدی را م ورد ب: اقتصاد خرد 
. قرار می درد 

. به بررسی فعالیت رای اقتصادی در سطح کشور می پردازد :  اقتصاد کلان
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:  تقاضا ، عرضه ، تعادل 

ر عوامل در تقاضا مقدار کالا یا خدمتی است که با توجه به قیمت و سای: تعریف تقاضا 
.رر دوره خریداری شود 

از داریم ما به کالارا و خدمام زیادی نی. با توجه داشت که تقاضا با نیاز متفاوم است 
تب دیل .. ..بعضی از نیازرا با توجه به قیمت ، درآم د و . ولی ممکن است تقاضا نکنیم 

.  به تقاضا می شوند 
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:  عوامل موثر بر تقاضا 
ایمجموعه(...وخریممیکهکالاییقیمت،کالاراسایرقیمت،درآمد،انتظارام)

یمتق،درآمد،کالاقیمتبهبستگیکهفردررتوسطررکالاازتقاضامقدارازاست
رزیبصورمراآنتوانمیکهدارددیگرعواملازبسیاریوتبلیغام،کالاراسایر

:نوشت
E ) ،A  ،I ،Py ،f (Px=Qx

D

PX:Priceکالایقیمتx

Py:priceکالاراسایرقیمت
I:درآمد
A:تبلیغام
E:انتظارام

:شودمیفرضثابتکالاقیمتبجزرامواردرمهتابعایندر

(f (Px=QxD
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:تابع تقاضا 

تقاضاتابعشودفرضثابتکالاقیمتبجزراتقاضابرموثرعواملبقیهرابطهایندراگر
بقیهنبودثابتفرضباراکالاتقاضایمقداروکالاقیمترابطهکهبودخواردتابعی
هدادکنشانمعادلهونمودار،جدولبصورمتوانمیرافوقتابعدردمینشانعوامل

.استمعروفتقاضامعادلهوتقاضا،منونیتقاضاجدولبه
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: مثال 
:ازعبارتستXکالایازفردیتقاضایتابعکهشودمیفرض

Qx
D = 8-2PX

:تقاضامنویوجدولمطلوبستباشندثابتمتغیرراسایرکهحالیدر

PXباQXکنندمیعملرمعکس.

QxPx

80

61

42

23

04 Px

4

3

2

1

87654321
Qx
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: قاضا قانون منفی بودن یا نزولی بودن شیب ت
متقاضیکنندهتقاضافردXترپایینرایقیمتکهمیشودمشاردهتقاضاجدولدر

دارمقبرایفردتقاضاییابدافزایشقیمتچهرروباشدمیXکالایازبیشتریمقدار
.یابدمیکارشکالا

گرفتنظرندرباشدهمنعکستقاضامنفیشیبدرتقاضاوقیمتبینمعکوسارتباط
ازوراستبهچپازشیبدارایرمیشهتقاضامنونینادربسیارمواردبرایاستثناء

لاکاقیمتآمدنپایینباکهاستایندرندهنشانکهاستپایینطرفبهبالا
.میشودخریداریآنازمقداربیشتری

دهخوانتقاضاشیب(بودنمنفی)بودننزولیقانونعنوانبهمعمولاویژگیاین
.شودمی
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(  رد جابجائی منحنی تقای ف: ) تغییر تقاضا 
تقاضاونیمنکلکندتغییربودشدهفرضثابتقبلاکهشرایطیازیکررکهرنگامی

دوبهاضاتقدرتغییرمعمولا.استتقاضادرتغییرمعنیبهمطلباین.شودمیجابجا
:شوندمیتقسیمدسته

برکتحرباوآیدمیبوجودکالاقیمتدرتغییرعلتبهکهتقاضامقداردرتغییر.1
کارش3به4ازقیمتقبلمثالدراگرمثلا.شودمیدادهنشانتقاضامنونیروی
نمیجابجامنونیخوداینکهیعنییابدمیافزایشدوبهصفرازتقاضامقدارکندپیدا
.گیردمیصورممنونیرویبرتغییربلکهشود

قیمتلعامبجزتقاضادرموثرعواملدرتغییرعلتبهتغییراین:تقاضادرتغییر.2
درتغییرجابجائیاینبهکهگرددمیتقاضامنونیجابجائیباعثکهگیردمیصورم
.شودمیگفتهنیزتقاضا
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: اثر تغییر در درآمد در منحنی تقاضا 
اضایتقمعمولا(ثابتعواملسایر)یابدمیافزایشفردیکپولیدرآمدکهرنگامی

درراکالاازبیشتریمقدارقیمترمانبافردیعنی.یابدمیافزایشکالایکبرایفرد
ایتقاضمنونییابدافزایشفرددرآمداگراینبنابرکردخواردخریداریزمانواحد
درآمدرامتغییاگردیگرعبارمبهیاویافتخواردانتقالبااسمتبهکالاآنبرایفرد

:یعنیباشندجهترممصرفو

.بودخواردعادیکالاییککالااینباشد
ویابدشافزایدرآمداگریعنیباشندیکدیگرخلافبرمصرفودرآمدتغییراماگرحال

:یعنییابدکارشکالامصرف

.گویندمیپستکالایکالااینبهباشد
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هدف-درآمد 
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ردف
ردف

برای کالای پست( Angel)منونی درآمد مصرف 

برای کالای عادی( Angel)منونی درآمد مصرف 

درآمددرآمد

ردف

درآمد بی ارتباط با ردف

درآمد



:  خلاصه
زیرورمصبهراتقاضامنونیانتقالبردرآمدتغییراثرتوانمیبالامواردبهتوجهبا

.کردبیان
:یابدافزایشدرآمداگر
.یابدمیانتقالراستسمتبهمنونیباشدعادیکالااگر.1
.یابدمیانتقالچپسمتبهمنونیباشدپستکالااگر.2
.کندنمیتغییرمنونیباشدمستقلکالااگر.3

:یابدکارشدرآمداگر
.یابدمیانتقالچپسمتبهمنونیباشدعادیکالااگر.1
.یابدمیانتقالراستسمتبهمنونیباشدپستکالااگر.2
.کندنمیتغییرمنونیباشدمستقلکالااگر.3
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:  مسئله
هکباشدداشتهوجودبازاردر(کالایکمصرفنظراز)مشابهفرد1000اگر:مسئله

=PX-8بصورمxکالایازآنهاازکدامررتقاضای QxDسایربودنثابتفرضباباشد
.آوریدبدستراXکالایبازارتقاضایمنونیوجدولعوامل

(استپولواحدحسببرPX):مطلوبستاستمفروضQXD=12-2PXتابع
فردتقاضایجدول.1
فردتقاضایمنونی.2

راکردخواردتقاضاXکالایبرایزمانازررلوظهدرفرداینکهمقداریحداکثر.3
.نماینداستخراج
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:  تست
.گذاردنمیاثرکالاتقاضاییکمنونیدرمتغیرکدام
کنندگانمصرفرایسلیقه.الف
کنندگانمصرفدرآمدسطح.ب
عرضهمیزان.ج
جمعیتمیزان.د

اتومبیلبرایتقاضامنونیزیرمواردازکدامیکدرکنیمفرضثابتراشرایطسایراگر
.شدخواردمنتقل(بالاسمتبه)راستطرفبهپژو
پژوقیمتکارش.الف
پژواتومبیلساختتکنولوژیبهبودوپیشرفت.ب
بنزینقیمتافزایش.ج
وارداتیرایاتومبیلقیمتافزایش.د
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: تقاضا اثر تغییر در قیمت سایر کالاها در منحنی
میالاکبرایاوتقاضایمنونیجابجاییموجبکالایکمورددرفردسلیقهدرتغییر
.شود
برایفردتقاضایمنونیجابجائیباعثبستنیمصرفبهبیشترتمایل:مثالبرای

ایلتمکارشصورمدربرعکسوداشتخواردپیدربالاوراستسمتبهرابستنی
.یابدمیانتقالپایینسمتبهفردتقاضایمنونیبستنیبهشخص

سمتبهکالایکبرایفردتقاضایمنونییابدافزایشجانشینکالایقیمتاگرحال
رنظموردکالایبارمراهکهکالائی)مکملکالایقیمتاگروشودمیمنتقلبالا

.یابدیمانتقالپایینسمتبهکالاآنتقاضایمنونییابدافزایش(شودمیمصرف
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: تقاضا اثر تغییر در قیمت سایر کالاها در منحنی
زمانیوالابسمتبهیابدافزایش(جانشینکالای)قهوهکهوقتیچایبرایتقاضامنونی

میتقلمنپایینسمتبهتقاضامنونییابدافزایش(چایمکملکالای)لیموقیمتکه
گوسفندومرغوگوشت)باشندجهترمQXوPYتغییرامدیگرعبارمبهیاوشود

یعنی(رستندجانشینکالای

مکملکالایدوباشندیکدیگرجهتخلافpYتغییراموQXDتعییراماگرو
(اتومبیلوبنزینمانند)رستند

QXتغییراماگرو
DتغییراموPYزامستقلکالایدوباشندنداشتهیکدیگربراثری

.رستندیکدیگر
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: تقاضا اثر تغییر در قیمت سایر کالاها در منحنی

. ابد اگر قیمت کالای مکمل افزایش یابد          منونی تقاضا به سمت چپ انتقال می ی

.  یابد اگر قیمت کالای مکمل کارش یابد           منونی تقاضا به سمت راست انتقال می

.منونی تقاضا به سمت راست  انتقال می یابد اگر قیمت کالای جانشین  افزایش یابد   

. یابد اگر قیمت کالای جانشین  کارش یابد       منونی تقاضا به سمت چپ  انتقال می

. اشت اگر قیمت کالای مستقل تغییر کند          بر منونی تقاضا تاثیری نخوارد گذ

24



مثال
: اگر قیمت کالای الف تغییر کند اما تقاضا برای کالای ب تغییر نکند دو کالا 

. مکمل یکدیگرند .  الف 
. مستقل از یکدیگرند . ب
.  جانشین یکدیگرند . ج
. پست رستند . د
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عرضه

بازار ارائه بهبنگارهامقدار کالا یا خدمتی است که به ازاء قیمت معین و ثابت بودن سایر عوامل 

.  میلیون دستگاه در سال است 2می شود عرضه اتومبیل فته گمی کند مثلا 

: عوامل موثر بر عرضه 

، TCمقدار عرضه بنگاه را بستگی به قیمت کالا ، قیم ت س ایر کالار ا ، رزین ه ر ای تولی د 

: مقدار عرضه باشد می توان نوشت QXSخوارد داشت اگر..... انتظارام و ، Tتکنولوژی تولید 

QXS=F(PX.PY.TC.T.E)

PX :   قیمت کالاPY  :    قیمت سایر کالاراTC :   رزینه رای تولیدT:     تکنولوژیE : انتظارام
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تابع عرضه
:                اگ   ر بج   ز قیم   ت ک   الا س   ایر عوام   ل را ثاب   ت ف   رض کن   یم خ   واریم داش   ت 

QX
S=F(PX)

ط ه مق دار بنابراین تابع عرضه تابعی اس ت ک ه راب. که به این رابطه تابع عرضه اطلاق می شود
. عرضه یک کالا و قیمت کالا را با فرض ثابت بودن سایر عوامل نشان می درد 

. تابع عرضه را می توان به شکل جدول، منونی و معادله نشان داد

عبارم است از Xفرض کنید تابع عرضه یک تولید کننده انفرادی برای کالای : مثال 
QX

S=-40+20PX

. با فرض ثابت بودن سایر عوامل جدول عرضه و منونی آن را رسم نمائید 
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تابع عرضه

28

QxPx

02

203

404

605



منحنی عرضه

29

ای منونی عرضه دارای شیب مثبت می باشد یعنی رابط ه قیم ت و مق دار عرض ه رابط ه
.  مستقیم است 

: تغییر در عرضه به دو دسته تقسیم می شود  
: تغییر در مقدار عرضه 

ک ت در تغییر در مقدار عرضه که به دلیل تغییر در قیمت کالا صورم م ی گی رد و ب ا حر
در مث ال قب ل 3ب ه 2روی منونی عرضه نشان داده می شود مثلا ب ا اف زایش قیم ت از 

افزایش می یابد 20به 0مقدار عرضه از 
: تغییر در عرضه 

لی ک ه در به دلیل تغییر در عواملی بجزء قیمت کالا صورم می گیرد به عبارم دیگر عوام
ه اگ ر ک .... رسم منونی عرضه ثابت نگه داشته ایم مثل رزینه رای تولی د ، تکنول وژی و 

ه تغیی ر در این تغییرام ب . این عوامل تغییرکنند باعث جابجائی منونی عرضه می گردند 
.  عرضه معروف است 



منحنی عرضه

30

ه سمت چپ اگر رزینه رای تولید افزایش یا تکنولوژی تولید ضعیف گردد منونی عرضه ب
لی د و اگر رزینه رای تولید ک ارش و ی ا تکنول وژی تو( کارش عرضه . ) منتقل می شود 

( افزایش عرضه . ) بهبود یابد منونی عرضه به سمت راست منتقل می شود 



: حالتهای خاص 

31

ای منونی عرضه معمولا دارای شیب مثبت است ولی ممکن است عم ودی، افق ی و ی ا دار
.  شیب منفی نیز باشد

ی در دوره رای کوتاه مدم منونی عرضه ممکن است عمودی باشد یا منونی عرضه نی رو
رو در کار ممکن است در حالتهای خاص شیب منفی پیدا نماید و یا منونی عرضه ای ک ه

. روی یک مصرف کننده خاص قراردارد حالت افقی پیدا کند 
( وقتی یک نوع عرضه برای یک عرضه کننده باشد رمیشه قیمت ثابت است ) 



:  تعادل

32

رای تغیی ر تعادل به وضعیتی اطلاق می شود که ریچ انگیزه ، مورک و یا نیروئی ب: تعادل 
ی گی رد رفتار وجود نداشته باشد به عنوان مثال وقتی مهره ای در پایین یک کاسه قرار م 

ار گفته میشود آن مهره یا جسم در تعادل است در اقتصاد ، با بوث تع ادل زی اد س رو ک 
.... داریم مثل تعادل بازار ، تعادل مصرف کننده ، تعادل تولید کننده و 



:  تعادل
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ارم دیگ ر به عب. شرط تعادل در بازار این است که عرضه با تقاضا برابر باشد : شرط تعادل 
. اضافه تقاضا یا اضافه عرضه وجود نداشته و برابر با صفر باشد 



:مثال
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در کدامیک از موارد زیر قیمت تعادلی در بازار حتما افزایش می یابد ؟ 
درآمد مصرف کنندگان افزایش یابد .الف 
دولت به عرضه کنندگان یارانه بپردازد . ب
. قیمت کالارای مکمل کارش یابد .ج
. قیمت کالای جانشین و مکمل افزایش یابد . د

ود ؟ کدامیک از موارد زیر باعث افزایش قیمت تعادلی و کارش مقدار تعادلی کره می ش
افزایش قیمت بیشتر .الف 
( مارگارین )افزایش قیمت کره نباتی . ب
آزاد شدن واردام کره . ج
کارش درآمد سرانه . د



:مثال
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فرد که تابع تقاضای آنها مشابه رم و عبارتست از X10.000در بازار کالای 
QXD=12-2PXتولید کننده ک الای 1000رمچنین . ، وجود داردX  ک ه ت ابع عرض ه

، وجود دارد مطلوبست قیمت مقدار عرض ه و QXS=20PXآنها مشابه رم و عبارتست از 
مقدار تقاضا در نقطه تعادل ؟ 
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ازار تابع تقاضای ب

تابع عرضه بازار

QX
d=12-12PX

QX
d=10000-(12-2PX)

QX
d=120'000-20'000PX

QX
S=1000(20PX)

X
S=20'000PX

QX
S=60'000QX

S=20'000×3



:کشش
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ب ه  xش شبه طور مث ال ک. کشش درصد تغییرام دو متغیر نسبت به یکدیگر می باشند 
y  عبارتست از :

. نشان می درند  Eکشش را معمولا با حروف

E =            =                                             
 

X 

Y 

X 

Y 



Elasticity:

38

Elasticity is a measure of a variable's sensitivity to a change in another 

variable. In economics, elasticity refers the degree to which individuals 

(consumers/producers) change their demand/amount supplied in 

response to price or income changes.

Calculated as:

Elasticity is used to assess the change in consumer demand as a result 

of a change in the good's price. When the value is greater than 1, this 

suggests that the demand for the good/service is affected by the price, 

whereas a value that is less than 1 suggest that the demand is 

insensitive to price.

Businesses often strive to sell/market products or services that are or 

seem inelastic in demand because doing so can mean that few 
customers will be lost as a result of price increases.



:کشش
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.چهار کشش زیر از کشش رای بسیار مهم در اقتصاد می باشد 

تقاضاقیمتی کشش –1
تقاضا درآمدی کشش –2
عرضه قیمتی کشش –3
کشش متقاطع –4



:  کشش قیمتی تقاضا 
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تغیی رام کشش قیمتی تقاضا عبارم است از درصد تغییرام مقدار تقاضای کالا به درص د
. قیمت کالا 

تغیی ر در قیم ت ک الا تقاض ا % 1یا به عبارم دیگر این کشش نشان می درد که به ازای 
.برای آن چند درصدی تغییر می کند

 
E = 

 

 

E =                        =                  ×                         -              ×        
%   Qx

d 

 

%   Px 
 

  Px 

 

  Qx
d 

 
Px 

 
Qx

d 

Qx
d d 

 

Px d 
 

Px 
 

Qx
d 



:  کشش قیمتی تقاضا 
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رابطه معک وس دارد ای ن کش ش منف ی ( قیمت)PXبا  ( تقاضا)QXDاز آنجائی که رابطه
به رمین جهت در بعضی از کتاب ر ا ی ک علام ت منف ی را در فرم ول ق رار     . خوارد بود

می درند تا کشش قیمتی تقاضا مثبت باشد بنابراین

e>1   تقاضا با کشش
e<1   تقاضا بی کشش
e =1  تقاضا دارای کشش واحد است .

ه کشش قیمتی تقاضا را م ی ت وان مواس ب« معادله»و « منونی»، « جدول»به سه روش 
.کرد



:اندازه گیری کشش قیمتی تقاضا با استفاده از جدول 
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4ب ه 5اگر جدول تقاضای زیر در دست باشد و بخواریم کشش قیمتی تقاض ا را وقت ی از 
:کارش می یابد را مواسبه کنیم خواریم داشت

 
1 2 3 4 5 PX 

30 25 20 15 10 QX
D 

 

Px 
× 

dQx
d 

- e = 
Qx

d d Px 

5 
× 

5 
+ e = 

10 1 %2.5 = 
5 

e = 
2 

تغیی رام در % 1به این مفهوم است که به ازاء 2.5عدد 
در جه ت ).تغییر می کند% 2.5قیمت کالا مقدار تقاضا 

یت به عبارم دیگر کشش رمان واکنش یا حساس( عکس
5. مقدار تقاضا به قیمت کالاست 

×
10-15

-e =
105-4



:  توضیح 
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. باید توجه داشت در تفسیر مقدار کشش کل، درصد را حتما باید به کار برد-
اح د ان دازه فرق بین شیب منونی تقاضا و کشش تقاضا دراین است که شیب تابعی از و-

.  گیری است ولی کشش تابعی از واحد اندازه گیری نمی باشد 
است که ثابت می باشد ولی کشش در قیمت ر ای+  5در مثال بالا شیب منونی تقاضا -

. مختلف تغییر می کند 
. کشش ممکن است نقطه ای یا فاصله ای باشد -



: اضا اندازه گیری کشش قیمتی تقاضا از طریق معادله تق
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 PX=4داده ش ود و اگرکش ش را ب ه ازای QXD=10-2PXاگر معادله تقاضا بص ورم 
.  مواسبه شود از طریق زیر عمل می شود

QX
D=10-2PX         PX=4  

QX
D=10-2(4)         QX

D=2 

QX
D=10-10            QX

D=0                            PX=5

PX 
× 

dQX
D 

e=  
QX dPX 

e = -4e = -2×2e =2×2 4 
× 

0-2 
e=  

2 5-4 



:  تمرین
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. خوارد بود -1با توجه به معادله بالا مشخص کنید به ازای چه مقدار کشش برابر

PX 
× 

dQX
D 

e=  
QX dPX 

     PX=10/4=2.5 -2PX=-10+2PX 

px 
× 

-2 
-1 = 

10-2px 1 
2px 

-1 = 
10-2px 



:قاضا تقسیم بندی کالاها بر اساس کشش قیمتی ت
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 >1│E│

 <1│E│

 = 1│E│

 = 0│E│

∞=│E│ 

 

∞=│E│ 

>1│E│ 

= 1│E│ 

∞=│E│ 

A 

. د یک کالا ممکن است در بعضی از سطوح قیمت با کشش و در بعضی سطوح دیگر بی کشش باش



:ی اندازه گیری کشش قیمت تقاضا به روش هندس
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A

       

Am 
= 

OP Qm 
eA = 

NA PN OQ 
N 

 

P 
A 

       Q       M     

PX 

QX 

N

P

O



:  کشش درآمدی تقاضا 
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ا مقدار تقاضتغییرام درصد 
eI=

درآمد تغییرام درصد 

:کشش درآمدی تقاضا عبارتست از درصد تغییرام مقدار تقاضا تقسیم بر درصد تغییرام درآمد

.تغییر درآمد مقدار تقاضا چند درصد تغییر می کند % 1این کشش نشان می درد که به ازاء 

ei

×ei=   

%  Qx 

Q x      %  Qx 

 
%  i 

 
%  i 

i      

   × 

   × 

  Qx 

 
%  i 

 

i 

 
Qx 

 

dQx 

 
di 

 

i 
 

Qx 
 



: دار اندازه گیری کشش درآمدی تقاضا از طریق نمو
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طه ای بنابراین کشش درآمدی را می توان در رر نق. رابطه درآمد و مقدار تقاضا را منونی انگل نشان می درد
. اندازه گیری نمود   Aروی منونی انگل شبیه نقطه

. می باشد 1اگرمنونی انگل خطی باشد و از مبدا مختصام بگذرد کشش در رمه نقاط آن برابر با 
ei =1



: دار اندازه گیری کشش درآمدی تقاضا از طریق نمو
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ا تغییر اگر منونی انگل موازی موور درآمدرا باشد کشش درآمدی صفر است زیرا با تغییر درآمد مقدار تقاض
. نمی گردد 

. اگر منونی انگل موازی موور مقدار تقاضا باشد کشش درآمدی آن بی نهایت است 
بت داشته اگر منونی انگل شیب منفی داشته باشد کشش درآمدی منفی است و اگر منونی انگل شیب مث

. باشد کشش درآمدی نیز مثبت خوارد بود 
ei =0 

 

ei =∞ 

ei >1 

ei <1 

ei =1 



: اندازه گیری کشش درآمدی تقاضا از طریق معادله
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 QX=4و   I=18ب ه ازای . داده ش ده اس ت   I=10+2Qمعادل ه  انگ ل بص ورم 
: کشش درآمدی را مواسبه کنید 

می شود؟4با توجه به مسئله بالا به ازای چه مقدار کشش برابر

 
QX I 

4 18 

5 20 

I 
× 

DQX 
e= 

QX DI 
2.5 = 

9 
= 

18 
× 

1 
e= 

4 4 2 
ei>1 

10+2Q 
× 

1 
4= 

QX 2 

10+2QX 
4= 

2QX 

10+2QX 8QX= 

10 6QX= 

5 
= 

10 
QX= 

3 6 



: ها تقسیم بندی کالاها بر اساس کشش درآمدی کالا
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.  باشد  کالا عادی است    ei>0اگر 
.  باشد کالا لوکس است   ei>1اگر  

.  باشد  کلا ضروری استei<1>0اگر     
.  باشد کلا پست است    ei <0اگر 

.  باشد کالای مستقل از درآمد است  ei=0اگر   



: اندازه گیری کشش درآمدی تقاضا از طریق جدول 
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با توجه به جدول زیر که رابطه مقدار درآمد و تقاضا را نشان م ی در د کش ش درآم دی 
: افزایش پیدا می کند به شرح زیر بدست می آید 2به 1تقاضا رنگامی که درآمد از 

QX
D I 

10 1 

20 2 

30 3 

2 
× 

10 
ei= 

20 1 
 ei=1 i 

× 
DQ 

ei= 
Q DI 



: کشش متقاطع تقاضا 
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، درص د تغیی ر در exyیعن ی yبر حسب ک الایxضریب کشش متقاطع تقاضای کالای 
، در ر ر واح د از  yرا در نتیجه درصد تغییر در قیم ت  xمیزان خریداری شده از کالای

.زمان اندازه می گیرد

را ب ه در واقع کشش متقاطع تقاضا حساسیت نسبی مقدار تقاضای ی ک ک الای مف روض
. ی می کن دتغییرام قیمت کالای دیگر که گمان می رود با رمدیگر وابسته است، اندازه گیر

،Yب ر تغیی ر نس بی در قیم ت ک الای Xتقسیم  تغییر نسبی در مقدار تقاضای ک الای 
.رمان کشش متقاطع تقاضا است

exy= 
∆QX 

× 
py 

∆Py QX 
 



: کشش متقاطع تقاضا 
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جانش ین ر م x yباش د دو ک الایexy>0از صفر بزرگتر یعنی شیب  exyحال اگر 
.خوارند بود 

. و منفی خوارد بود exy<0مکمل رم باشند  x,yاگر دو کالای 
. خوارد بود  exy=0مستقل از یکدیگر باشند یا غیر وابسته   x,yاگر دو کالای



: مثال برای کشش متقاطع تقاضا 
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بعد از  

 افزایش

قبل از 

 کالا افزایش

Q P Q P 

30 30 50 20 Y 

50 10 40 10 X 
30 

× 
10 

eXY= 
50 10 

30 
× 

50-40 
eXY= 

50 30-20 

0.6 = 
3 

eXY= 
5 0.6 Exy> 



( :  Price elasticity of supply)کشش قیمتی عرضه
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ر درص د کشش قیمتی عرضه برابر است به درصد تغیی رام تع داد عرض ه ک الا تقس یم ب 
ه درص د تغییرام قیمت می باشد در واقع درصد تغییر مقدار عرضه یک ک الا را نس بت ب 

.تغییر قیمت آن اندازه گیری می کند

:  نشان دریم خواریم داشت esاگر کشش قیمتی عرضه را با 

 
es= 

 

 

es =  %   Qx
s 

 
%   Px 

 

  Qx
s 

   Px 

 

Px 

 
 Qx

s 

 



: اندازه گیری کشش قیمتی عرضه 
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این کشش را رمانند سایر کشش را می توان با اس تفاده از اطلاع ام ج دول عرض ه ، منون ی
.عرضه و یا معادله عرضه مواسبه نمود

: اندازه گیری کشش قیمتی عرضه با استفاده از جدول _الف 
تغیی ر 20به 10می رسد  و مقدار آن نیز از 2به 1کشش قیمتی عرضه را وقتی قیمت کالا از 

.  می کند مواسبه کنید 

تغیی ر در قیم ت %  1است و این بدان معن ی اس ت ک ه ب ه ازاء 1کشش قیمتی عرضه برابر با 
و نقط ه ایبص ورمکشش قیمتی عرضه را می ت وان . تغییر می کند % 1مقدار عرضه کالا نیز 

.  فاصله ای مواسبه نمود 

1=
1

×
10

e s =
1

×
20 - 10

e s=
101102-1



:  ار اندازه گیری کشش قیمتی عرضه با استفاده از نمود: ب
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S

QM O

A

 mQ 1 
es= 

oQ 1 



:اندازه گیری کشش قیمتی عرضه از طریق نمودار 
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es >1



:  اندازه گیری کشش قیمتی عرضه با استفاده از معادله عرضه_ج
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کش ش قیمت ی عرض ه را م ی   QX=4باشد به ازایPX=10+2QXاگر تابع عرضه بصورم 
. توان مواسبه نمود 

QX=4 

PX=10+8                     PX=18 

e= 
∆QX 

× 
PX 

∆PX QX 
 

e= 
1 

× 
18 

2 4 

e= 
5-4 

× 
18 

20-18 4 

e= 
9 

4 



: تقسیم بندی کالاها بر اساس کشش قیمتی عرضه 
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.  باشد گفته می شود که عرضه کالا با کشش استes>1اگر 
.باشد عرضه کالا بی کشش استes<1اگر 
.باشد عرضه کالا دارای کشش واحد استes=1اگر 
.  باشد عرضه کالا کاملا بی کشش استes=0اگر 
. باشد عرضه کالا کاملا با کشش است∞ =esاگر  



: نظریه رفتار مصرف کننده با استفاده از روش مطلوبیت 
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مطلوبیت  احساس خشنودی یا رضایت خاطری است که از مصرف کالارا و خ دمام ب ه دس ت
ی ن اس ت رر چند مطلوبیت قابل اندازه گیری نمی باشد ولی برای درک بهتر فرض بر ا. می آید

. که مطلوبیت قابل اندازه گیری است 



:  مطلوبیت کل ، مطلوبیت نهایی و رابطه آنها با یکدیگر
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:مطلوبیت کل 
.  نشان می درندTUمطلوبیتی است که از مصرف کالا یا خدمتی بدست می آید که آن را 

: مطلوبیت نهایی
نش ان م ی muمطلوبیتی است که آخرین واحد کالا برای شخص ایجاد می کند و آن را ب ا 

. درند
ی ا یک فرد کالای خاص را بدین سبب تقاضا می کند که مص رف آن ک الا ب رای او رض ایت

ار رر قدر واحدرایی از یک کالا که مورد مصرف فرد در واحد زمان ق ر. مطلوبیت حاصل کند 
ج ه مطلوبی ت در نتی. گیرد بیشتر باشد مطلوبیت کل او رم که بدست می آید بیش تر اس ت 

. کل افزایش می یابد
عم ولا اما مطلوبیت نهایی یا مطلوبیت اضافی بدست آمده از مصرف رر واحد از مصرف کالا م
الا م ی کارش می پذیرد در بعضی از سطوح مصرف مطلوبیت کل فرد که ناشی از مصرف ک 

ای ن .باشد به حداکثر خوارد رسید که  در رمین سطح مطلوبیت نهایی او صفر خوار د ب ود 
.  می گویند نقطه اشباع سطح را 



:  مطلوبیت کل ، مطلوبیت نهایی و رابطه آنها با یکدیگر
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muTUQX

000

10101

8182

6243

4284

2305

0306

-2287



:  ارتباط بین مطلوبیت کل و مطلوبیت نهایی
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Tu  وmu دارای روابط زیر می باشند  :

.  در حال افزایش است Tuباشد  mux>0رر گاه  

.  در حال کارش است Tuباشد   mux<0رر گاه 

muxرر گاه  =0 max , Tuمی باشد.



:  مثال
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را بدست آورده و مشخص muxاگر تابع مطلوبیت کل به صورم                       باشد تابع 

کنید که مطلوبیت کل به ازای چه مقدار مصرف حداکثر می شود؟

Tu =14QX-Q2
X 

TU=14QX-QX
2    

 

dtux 
= mux 

dQx 
 

14-2QX = mux 
 

 
14-2QX=0 

 2QX=14 
 

QX=7 



:منحنی های بی تفاوتی
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س انی را ب رای منونی بی تفاوتی مکان رندسی ترکیبام مختلف کالاراست که مطلوبی ت یک
. شخص ایجاد می کند به رمین دلیل شخص در انتخاب آن نقاط بی تفاوم است 

. در رمه نقاط روی منونی بی تفاوتی مطلوبیت کل یکسان است 
بر طب ق ج دول زی ر ب ی   x , yبه عنوان مثال شخصی در انتخاب ترکیبام مختلف کالای 

: تفاوم است 

 xجدول فوق نشان می درد که رر کدام از ترکیبام 

در روی نم ودار ب ی تف اوتی، ( رمبرگر و سوپ)  yو
. کند برای این فرد مطلوبیت کل یکسانی را ایجاد می



Indifference Curve:

69

Definition:

An indifference curve is a graph showing combination of two goods that 

give the consumer equal satisfaction and utility. Each point on an 

indifference curve indicates that a consumer is indifferent between the two 

and all points give him the same utility.

Description:

Graphically, the indifference curve is drawn as a downward sloping 

convex to the origin. The graph shows a combination of two goods that the 

consumer consumes.
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The above diagram shows the U indifference curve showing bundles of 

goods A and B. To the consumer, bundle A and B are the same as both of 

them give him the equal satisfaction. In other words, point A gives as much 

utility as point B to the individual. The consumer will be satisfied at any 
point along the curve assuming that other things are constant.
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.ررچه از مبدا مختصام دورتر شوند مطلوبیت بالاتری را نشان می درند-1

آنج ائی از( یعنی نزول ی رس تند ) منونی رای بی تفاوتی دارای شیب منفی می باشند -2

کمت ر yی که مطلوبیت کل بر روی منونی رای بی تفاوتی ثابت است بن ابراین اگ ر از ک الا

بیش تر مص رف ش ود ت ا xپ س بای د از ک الای . مصرف شود مطلوبیت کل کارش می یابد 

.مطلوبیت کل افزایش یابد و در نتیجه مطلوبیت کل ثابت بماند
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ی ف ردی اگر منونی ر ای ب ی تف اوت. منونی رای بی تفاوتی یکدیگر را قطع نمی کنند -3

. یکدیگر را قطع کند به این معنی است که در رفتار فرد سازگاری وجود ندارد 
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ودن منونی رای بی تفاوتی نسبت به مبدا مختصام مودب می باش ند عل ت مو دب ب -4

. می باشد MRSمنونی رای بی تفاوتی به دلیل نزولی بودن نرخ نهائی جانشینی یا 
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.خط بودجه مکان رندسی ترکیبام مختلف کالا راست که می توان خریداری نمود

باشد ترکیبام   ypx=1  py=2وxو قیمت کالارای   i=100اگر درآمد : بعنوان مثال 

ا زیر قابل دسترسی است، اگر ای ن ترکیب ام را در ی ک ص فوه رس م ش ود، خ ط بودج ه ی 

:مودودیت بودجه بدست می آید

x

y
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:معادله خط بودجه را می توان بصورم زیر نوشت

I=PX×X + PY×Y

:طبق داده رای مثال صفوه قبل 

I=PX×X+PY×Y

100=X+2Y

px 
- = 

dx 
  بودجه  شیب خط = -

Py dy 
 

1 
- = 

PX 
 بودجه  شیب خط = -

2 PY 
 

100 0 X 

0 50 Y 
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: انتقال خط بودجه 

. انتقال خط بودجه یعنی اینکه خط بودجه به شکل موازی به سمت راست یا چپ تغییر مکان درد 

: انتقال خط بودجه به دو دلیل صورم می گیرد

: تغییر در درآمد و بودجه : الف 

.اگر درآمد افزایش یابد خط بودجه به سمت راست انتقال می یابد 

.اگر درآمد کارش یابد خط بودجه به سمت چپ انتقال می یابد 

: تغییر در قیمت کالاها  به یك نسبت . ب

بت افزایش اگر قیمت کالارا به یک نسبت کارش یابد خط بودجه به سمت راست و اگر قیمت کالارا به یک نس

. یابد خط بودجه به سمت  چپ انتقال می یابد 
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:تابع تولید

ا ف رض ثاب ت تابع تولید تابعی است که رابطه بین مقدار عوامل تولید و مقدار موصول تولید شده را ب

. بودن سطح تکنولوژی نشان می درد

م ی ( K)و سرمایه ( L)برای استفاده از نمودار تابع تولید، فرض می شود که عوامل تولید نیروی کار 

ثابت فرض ش ود،  Kاگر مثلاً . این تابع تولید، تابع تولید با دو نهاده یا عامل تولید متغیر است.  باشد

TPL=f(L). می توان نوشت که تابع تولید با یک نهاده متغیر است
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.مقدار تولید به ازای رر سطح از عامل تولید است( TP)تولید کل 

.عبارم است از تولید کل تقسیم بر عامل تولید( AP)تولید متوسط 

لید نهایی رر تو. عبارم است از تغییر در تولید کل تقسیم بر تغییر در عامل تولید(MP)تولید نهایی 

.عامل تولید، تولید آخرین واحد آن عامل تولید است

ط برابر اگر از رر نقطه روی منونی تولید کل، خطی به مبدأ مختصام وصل کنیم، شیب آن خ: توجه

.با تولید متوسط در آن نقطه می شود

ه ایی در اگر بر رر نقطه از منونی تولید کل، خطی مماس نماییم، شیب خط مماس برابر ب ا تولی د ن

.آن نقطه می شود
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ار عامل تولید برای مثال فرض کنید که دو رکتار زمین سرمایه است که ثابت نیز می باشد و نیروی ک

.موصول گندم تولید می شودLو Kمتغیر که با استفاده از 
MPLAPLTPLLK

00.0002

55.0512

65.51122

55.31632

45.02042

34.62352

24.22562

13.72672

03.32682

-12.82592

-22.323102
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ان تولید را به سه مرحله تقسیم می کنند که در نمودار زیر نش  APو  MPبر اساس منونی رای 

در مرحله دوم  است و  و  ر ر دو نزول ی ول ی . در مرحله اول  است و  صعودی است. داده شده است

.مثبت می باشند و در مرحله سوم  منفی می باشد

. است و صعودی می باشدMPL>APLدر مرحله اول  
.رر دو نزولی بوده اما مثبت می باشند. استMPL<APLدر مرحله دوم 

.منفی می باشدMPLدر مرحله سوم  
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منفی است یعنی حتی اگر نی روی MPLبنگاه ریچ گاه در مرحله سوم تولید نمی کند، زیرا 

برابر با صفر باشد چرا که تولی دMPLکار مجانی باشد، بنگاه تا جایی استخدام می کند که 

ارش منفی باشد یعنی استخدام نیروی کار، تولید کل را ک MPLاگر . کل حداکثر می گردد

.نمودمی درد پس حتی در صورم مجانی بودن نیروی کار نیز نباید نیروی کار را استخدام

رحل ه دوم در مرحله اول نیز چون صعودی است بنگاه نباید تولید کند، بن ابراین تولی د در م

.تولید صورم می گیرد که به مرحله اقتصادی تولید نیز معروف می باشد
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غیی ر در کشش رر عامل تولید عبارم است از درصد تغییر در تولید کل، تقسیم ب ر درص د ت

.آن عامل تولید

%( ΔQ)ل عبارم است از درصد تغییرام تولید ککشش تولیدی نیروی کار به عنوان مثال 

%(. ΔL)تقسیم بر درصد تغییرام نیروی کار 

EQL=                        =                ×                                  
%   Q 

 

%   L 
 

  L 

 

  Q 
 

L 

 
Q 

MPL 
 

APL 
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.  را نیز مواسبه نمودکشش تولیدی نیروی سرمایه به رمین شکل می توان 

EQK=                    =               ×
% Q

% K K

Q K

Q

MPK

APK
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.باشد کشش تولیدی کار را حساب کنیدQ=10LKاگر تابع تولید به صورم 

EQL= EQL=                        =                ×                                      =                         =               = 1   
%   Q 

 

%   L 
 

  L 

 

  Q 
 

L 

 
Q 

MPL 
 

APL 
 

L 

 
 Lتقسیم

 

10K 
 

10K 

 


